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“女人嘛，也不能亏待了自己。男人都在玩，女
人何必那么死守着？现在都啥时代了。只要不影
响家庭安定团结，其实也没啥大不了的。”

“照你这么说，那还结婚干啥呢？”金丽春有些
生气地问金桃。

“这结婚是一回事，这适当玩玩又是另一回
事。相互之间，不矛盾呀。凡事太当真了也不好，
自己痛苦，别人也累。你说呢？”金桃笑了一下，很
轻松的样子。

金丽春一时又有些糊涂起来。
现在的金桃，真的不是以往的金桃了，金桃真

的是变了。金丽春伤心地想。
金桃这番话，让金丽春突然又想到了马车，那

个曲着一支手臂，整天在村里东游西逛的男人。
那回，金丽春在玉米地里拔草，马车逛荡了过

来。这回，他没有直接动手，而是对金丽春说了许
多不三不四的话。金丽春恼了，把马车骂了一顿。
她说：“看在同学的面子上，上回我没把你的事告诉
明德，你还这样，你还是人吗？”

马车不恼，他说：“金丽春，你看，你单着，我也
单着，你咋这么想不开呢？这大中午的，这滩里也
没人知道。”

金丽春在他扑过来的时候，举起了手中的铁

锨。
“金丽春，真没见过你这么死心眼的女人。真

是想不开。你打听打听，咱苇子圈，哪个男人在外
打工的女人家，大门不是对我敞开的。”马车边后退
边说。

当时，金丽春心里的火噌噌地往外冒，她咬牙
说道：“你放屁！你还配提苇子圈这三个字？”

马车见四周没人，又想扑过来，金丽春猛地一
口咬在了马车的手腕上。马车狠狠地说：“金丽春，
你这么死守着，有意思吗？你以为明德在外头就没
女人吗？”

金丽春咬牙骂道：“你个苇子圈的祸害！”
马车冲金丽春笑了笑，说：“你说错了金丽春，

我不是祸害！”
金丽春骂道：“魔鬼。”
像是知道金丽春在想什么，金桃突然也提到了

马车。她说：“我听说了，现在马车在村里可吃香了
呢，听说村里有一多半的女人跟他有瓜葛。以前正
经打工的时候，女朋友跟别人跑了。想不到如今成
残废了，倒更有女人缘，更吃香了呢！”

金丽春觉得脑海里乱成了一锅粥，她猜不明白
金桃到底想要表达什么，她说了那么多，金丽春却
越听越摸不着头脑了。本来，金丽春的脑子里就

乱，被明德和金桃轮流着灌了半天，更乱了。脑子
里像有台搅拌机，把那些分不清是黑是白，是软是
硬的东西混在一起，不停地搅拌着，越转越快。那
些不明物体，在旋转中不断膨胀着。金丽春觉得脑
袋都要被撑裂了。

二十一
明德回来的第二天，金丽春的烧退了，也不再

呕吐，能慢慢喝点稀饭、牛奶，吃点水果了。金丽春
执意要出院。医生觉得也没啥大问题，就同意她回
家休养。

办理出院前，明德说要先到银行去取点钱。金
桃说取钱有啥要紧的，医院里结账又不是不能刷
卡。明德执意要去，他说回到滩里再取钱还要专门
跑到镇上，太麻烦了，不如现在就取了，用不着，再
存上。

明德离开医院，打了个的，对司机说：“齐鲁银
行营业厅。”

明德知道自己一时半会是无法回城里了，唐灿
那边，他这么不管不问的，肯定不行。昨天晚上睡
不着，他突然想起，几个月前，唐灿曾跟他借过五百
块钱，是直接转账到唐灿卡里的，他不知道当时唐
灿给他发的那个短信还在不在。想到这里，明德从
陪床的长条椅上坐起来，朝外边走去。借着走廊里

的灯光，他翻找着那个有唐灿账号的短信。翻来翻
去，那个短信还真被他给翻找出来了。

来到齐鲁银行营业厅，明德从自己的卡里，给
唐灿转过去了三千块钱。他不知道这钱是多还是
少。转完了账，明德想给唐灿打个电话。调出唐灿
的手机号，却没拨出去。想了想，他还是发了个短
信过去。等了一会，唐灿没有短信回复过来。回医
院的路上，明德过一会就翻一下手机，唐灿的短信
一直没来。

金桃开车把金丽春送回了家。看金丽春没什
么大碍了，就先回了城里。她知道，金丽春和明德
的事，不是三两天就能解决的。她现在要做的事，
就是回去让续金宝跟明德的老板说一下，给明德多
请几天假，让他在家多待些时间。

金丽春的身体慢慢好起来。她和明德的问题，
却一直不见有什么进展。平时当着女儿公公婆婆
或邻居的面，明德说话的时候，金丽春偶尔也会简
短地接一两句，但到了晚上，豌豆睡了，房间里只剩
他们两个人的时候，金丽春就觉得压抑，觉得不自
在。明德哪怕有一丁点表示亲昵的动作或语言，金
丽春就会觉得浑身上下皮肤发紧，心跳加速。背对
着明德，她把自己缩成一张弓，寒冷自心底升上来，
让她忍不住瑟瑟发抖。 （56）

随着新消费时代的到来，消费模式的变化也
给消费者权益保护带来了很多新的挑战。消费
安全涉及人民群众最关心、最直接、最现实的利
益，也是消费市场持续健康发展的根基和保障。
这些年网络消费、手机支付方便了大家的生活，
也逐渐改变了人们的消费习惯。

就拿我的父亲来说吧，老父亲已年过六十，
对这些年来生活的变化感触颇深，每次谈及他印
象中最明显变化的就是电气设备、交通工具、家
用电器等，特别是现在的智能手机让他更是感慨
万千，说以前这是想都不敢想的。父亲平时非常
喜欢接触新鲜事物，前两年我便给他买了一款智
能手机，主要是为便于他能随时了解信息，便于
视频联系，更重要的是想着让他学会使用手机微
信和支付宝支付方式，这样可以不用随身携带现
金，赶集上店支付方便，而且可以避免找领钱和
假钱的麻烦。

后来智能手机用的越来越熟练，购物扫一
扫、红包抢一抢，得心应手起来。父亲还慢慢的
自学了网上购物，经常在某购物平台上面买日用
品，一看什么东西便宜实惠的，就和人家拼单秒
杀，乐此不疲。但是时间久了，自然会碰到各种

情况，让父亲又怀疑起网购这种消费方式来。有
一次他看到商家页面介绍的冰糖橙既新鲜又实
惠，比超市划算的多，他赶紧参与拼单购买成功，
然后就满心期待着产品到货品尝鲜果。可等到
到货开箱一看，全是一个个小果，和商家网页上
宣传的一点不一样，一下子傻了眼。真是便宜没
好货，好货不便宜。一分价一分货。如果再想退
换货，还需要那么多繁琐的程序，再说本来就没
花多少钱，也就不值当的再去退退换换，虽然心
里不舒服也就那么不了了之了。但是父亲再购
物就会擦亮双眼，不再那么盲目的消费，而且消
费后如有问题也会积极与商家和平台沟通售后
问题，有保障才会放心购买。

像父亲遇到的这种情况，我想大家都碰到
过，那么想要畅通消费，保障我们这些消费者的
权益，让消费者安心消费，就得保证消费畅通安
全，营造便利安全放心的消费环境，提振消费信
心，要不断改善供给结构，推动经济高质量发展，
满足人民对美好生活的需要。建设良好的消费
环境既需要市场监管部门和有关部门的科学有
效监管，也需要包括生产者、经营者和消费者等
在内的全社会的共同努力。 作者系城区居民

超市里的不少商品，是顾客买的时候自己装袋，然
后让过秤员封袋、过秤打码、将过秤小票贴在袋子上，
如黄瓜、茄子、韭菜、葱、鸡蛋、白菜、香蕉、橘子、葡萄
等。这些让顾客自己挑选自己装袋的商品中，有一些，
如鸡蛋、生姜、大葱、芹菜、白菜等，超市也包装、过秤打
码、将过秤小票贴在袋子上，一袋一袋整好，放在货架
上，顾客购买时，根据自己的需要，或大袋或小袋，挑一
袋直接去收银处扫码付款就行。这样做的超市，不只
一家。这样做的，多是客流量大，销货量大的超市。

当天包装的商品，当天不一定卖净。物价是不断
变化的，一种商品，昨天和今天就能不一个价。当物价
上涨时，昨天剩余的，超市要重新过秤打码、重新贴过
秤小票。物价上涨了嘛，同是一袋商品，卖钱多了嘛，
不重新过秤打码、重新贴过秤小票，超市就少赚了钱。
当物价下跌时，昨天剩余的，超市却不一定重新过秤打
码、重新贴过秤小票，而是让货物留在在货价上，让它
和当天新包装的混在一起，这样既省却了麻烦，又多赚
了钱。顾客看着货架上的明码标价，欣喜降价啦！随
手拎起一兜，手气不好的，拎了昨天包装的一兜，可就
多花钱了！

兜上贴着的过秤小票是昨天的，上面的包装日期
是昨天，单价也是昨天的单价，要是让顾客发觉，岂不
坏事？

为了不让它事坏，超市在付款小票上做了手脚。
顾客付款后拿到的小票，上面的单价成了当天的单
价。顾客如要看单价，是当天的单价，再看金额和包装
袋上的金额一样，就不再考虑别的了。超市掐准了顾
客的“麻痹”穴。付款小票上的金额应当比包装袋上的
金客小才对，降价了嘛。为了不出现乘法运算上的错
误，超市让商品的重量变了，变大了，比实际重量多了，
使单价乘以重量还是那个钱数。顾客付款后，单看付
款小票，已看不出什么问题。

俗话说得好，“做得妙，不如妙不做”。顾客拿付款
小票和过秤小票对比，就会对比出问题。一个条码两
样情：单价不一样，重量不一样，金额一样。1月23日，
笔者去超市购物，不经意间发现了这个秘密。

发现了一个小秘密，有了一点小素材，写了这篇小
文章。奉劝这样做的超市老板，以后别再这样做了。
经商，诚信为本。人无信不立，业无信不兴。

作者系济阳一中退休教师

老婆喜欢网购，鼠标一点，大至电器，小至小件生活用品，无不尽现
眼前。左挑右选，反复比对，足不出门，选择心中所爱，这就是老婆网购
的优势和乐趣吧！

记得去年十一月份，老婆网购了一台豆浆机，提回家打开包装，仔
细一看才发现电器上有一块小凹陷。老婆不慌不忙，拿出相机为豆浆
机拍了照。我调侃她，你买了个残次品还挺能沉住气，令人佩服。他说
反正钱还在支付宝里，货在手，款还没有付出去，我们放心就是了。晚
上她与卖方在网上交涉，一切都风平浪静，没有争吵，没有抵赖。对方
看到照片后，爽快地答应退“货”。

听老婆说，她们单位一个网购迷更是“疯狂”，乐于在网上买衣服、
鞋子、水果等。衣物不合身、瓜果不好吃就退。老婆说，网络消费过程
中，只要遇到胡搅蛮缠坑害消费者利益的，就勇于到消费者协会维权，
现在维权很方便，鼠标点几下，消费维权就完成了。

守护安全，畅通消费,消费无忧！高科技为美好生活插上翅膀，也
为消费维权铺设了“安全快车”。 作者地址：名门小区

为了写好小说，写好奇石直播间的故事，
我闯直播间闯了一年时间。也是自从接触石
头以来，我见识大增，运气大变，可谓石来运
转。

闯石头直播间，自己除了收获了故事素材
写成了小说，还收获了一系列副产品，比如，交
了许多石友，建立了奇石微信群，买了许多石
头，捐立了纬四路小学“向阳花”奇石馆，包括
这一篇为3·15写的文章。

我不仅积累了石头，还积累了鉴赏石头的
经验，了解了石界的品次，真伪和市场走向，从
石头市场，我还看到了中国几十年改革开放的
繁荣，也亲自窥见了新冠病毒疫情冲击下的中
国经济短暂的休眠和石头市场的一时的衰
落。石头行业，从奇石到各种玉石，包括翡翠
原石，能继续坚持经营的，都有英雄本色，能坚
持诚信为本，质量第一的，都是赢家。

石头市场一时式微，除了疫情冲击奢侈品
消费冷淡外，也有自身真伪的原因。比如泰山
画面石造假，卖家不惜花钱雇人给近似的动物
图案“开眼”，以期卖个好价钱。比如，卖玉石
的把阿富汗玉当和田玉卖给小白们。翡翠原
石行业的不法分子，用介于石头与翡翠玉石之
间的水沫子，来冒充高冰翡翠等，可谓乱象多
多。

奇石行业，是经济繁荣文化繁荣，审美活
跃的衍生品。一个石农的眼光，是以他的文化
水平为支撑的，说是大自然的搬运工，其实，首

先他要把文化投射搬运到石头上，然后才愿意
把石头搬回家。如果说，鉴赏奇石画面，需要
文化与艺术审美支撑，那么，面对翡翠原石，则
需要几年十几年矿上市场上摸爬滚打的实际
经验和师傅良友的指引，才可能从小白成长为
优秀的鉴定师。

赌石是一个高危行业，也是款爷大哥们才
能玩的游戏。所谓“一刀穷，一刀富。一刀成
富翁，一刀披麻布”。面对翡翠原石，高手上手
一掂量，就会知道它的比重，打手（墜手）的就
是翡翠原石，稍微轻点的可能是水沫子或一般

的石头。更高级的鉴赏师不用打灯，一看石头
皮壳，就知道场口与种水怎样，他们靠经验，更
靠直觉来神断。至于色与裂，那是神仙也难断
定的事了。

山上石多美玉少，世上人多知音少。人是
石知己，石遇有缘人。能垒墙的石头是有用之
材，不能垒墙的，也许可以是大殿柱石。不能
垒墙不是柱石的，也许是稀世奇石。若不是垒
墙的石头，不是大殿的柱石，也不是稀世奇石，
它可能是一块补天的石头，正所谓“无用乃大
用”。认识石头就如伯乐相马，猎头认识人品
才能，没有慧眼，你会把玉当成一般石头，你会
把人才当成无能之辈。作为徒弟，跟对了师傅
和团队很重要。作为买主的翠友们，在直播间
里秒玉石，首先要看对了主播才好，人品决定
产品质量。认准有慧眼讲诚信的主播，翠友才
少花冤枉钱。 作者单位：济阳区纬四路小学

“国井·扳倒井”杯“守护安全 畅通消费”3·15国际消费者权益日纪念活动有奖征文选登

一个条码
两样情

◎田邦利

石头的价值与真伪
◎徐树爱

临近春节，县城有个商场搞促销活
动，摆出了很多仿真首饰。我看中了一条
银色链，只要100元，所以就买了下来。销
售员承诺说：保证永不褪色，两个月内若
有质量问题包退换。然而，令人气愤的
是，我戴了还不到一个月，手链已失去原
有的银亮光泽，乌暗暗的，很难看。由于
手链明显是质量问题，又在包退换期内，
于是我拿上手链直接找到商场一位女负
责人，要求退货。负责人讲手链不能退
换，还解释说搞活动的商品一律不换不
退，是“行规”。

我说我说：：““可当时你们的销售人员说好可当时你们的销售人员说好
两个月内有质量问题包退换的呀两个月内有质量问题包退换的呀。。””可她可她
还是强调还是强调““行规行规””。。看我一直坚持要退货看我一直坚持要退货，，
负责人有些不耐烦了负责人有些不耐烦了，，说活动早就搞完说活动早就搞完
了了，，没法退换了没法退换了，，话语间还流露出略带轻话语间还流露出略带轻
蔑的神态蔑的神态：：不就不就100100块钱吗块钱吗，，至于这么较真至于这么较真
吗吗？？看协商不成看协商不成，，我拨打了消协我拨打了消协的电话，

道明相关情况。消协工作人员马上打电
话给该商场相关负责人。最终，事情算是
得到圆满解决，退了货，我得到全额赔
偿。想以前，在遇到这种小商品出现质量
问题时，很多时候都自认倒霉，觉得小钱
是基本可以忽略的“小权”，有追索小权的
那份时间和精力不如干点别的事更划
算。从那以后，我意识到小权也是权，只
要是自己的权利就要全力维护。

我想，那些出售不合格产品的商家经
过我们消费者的“敲打”，倘若有心改进，
一定会大力提升产品质量，从而赢得更多
消费者的心，如果视之无所谓，必失人心、
市场，迟早会走入末路的。凝聚你我力
量，共同守护消费安全！从某种意义上
讲，就是让企业知道“上帝”惹不起，这样，
他们才会越来越重视产品质量，从而提供
给我们更好的优质产品，让人们畅享消
费，安全消费。 作者地址：闻韶佳苑

凝聚你我力量
共同守护消费安全

◎韩新华

守护安全
畅通消费

◎吉 成

守护消费安全
提振消费信心

◎陈青云

守护安全守护安全
畅通消费畅通消费
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